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ПРИЧИНЫИ ЦЕЛИИССЛЕДОВАНИЯ

ЧТО ИЩЕМ 

▪ интерес грантополучателей, руководителей и команд проектов и их готовность 
применять в работе более серьезные инструменты и способы планирования и 
измерения результатов проектов и их влияния; 

▪ готовность работать с профессионалами в области оценки;
▪ поиск, проверка опытным путем, выбор и формирование подходов к оценке культурных 

и креативных проектов разных типов, отраслей, жанров культуры, видов искусств
▪ формирование  основ к разработке единых основ/ методологии оценки творческих 

проектов 

ОСНОВНЫЕ ЦЕЛИ ИССЛЕДОВАНИЯ 

▪ определить отношение грантополучателей к оценке социокультурных проектов;

▪ выявить существующие среди грантополучателей практики оценки реализуемых 
социокультурных проектов

Культура – ресурс развития человека, общества, государства, формирования и  
сохранения  традиций, распространения ценностей  

Изменение подхода при финансировании культуры от государства-мецената к 
государству-инвестору 
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ОБЪЕКТАНАЛИЗА

Полученные данные проанализированы с применением 
методов количественного и качественного анализа, 
включая описательную статистику и контент-анализ 
открытых вопросов

Осуществлена адресная рассылка 2500 творческим 
командам, получившим грантовую поддержку ПФКИ 

• Критерии выборки:
- грантополучатели конкурсов 2024-1, 2024-2, 2025 – 1
- окончание срока реализации проекта не ранее мая 2025 

года 
• Участие в опросе не было анонимным

Ответы получены от  268 респондентов (10, 72%),

из них ответы руководителей проектов  составляют 77,2%
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НАПРАВЛЕНИЯДЕЯТЕЛЬНОСТИПОПРОЕКТАМ

Сумма процентов превышает 100%: 
• респонденты могли выбрать сразу несколько вариантов ответа; 

• показатель реализации проектов респондентов в различных направлениях 
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Фестиваль, конкурс

Тип проекта
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РЕЗУЛЬТАТЫИССЛЕДОВАНИЯ
ПРОВЕДЕНИЕОЦЕНКИ

17,5

31,3

51,1

Проводите/ проводили ли вы оценку 
результатов ваших социокультурных 

проектов за последние три года?
(% ответов, одиночный выбор)

Нет, никогда Да, иногда Да, регулярно
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Да, иногда

Да, регулярно

Проводите/ проводили ли вы оценку 
социокультурного влияния ваших 
проектов за последние три года?

(% ответов, одиночный выбор)
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РЕЗУЛЬТАТЫИССЛЕДОВАНИЯ
МЕТОДСБОРАДАННЫХРЕСПОНДЕНТАМИ
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Креативные методы оценки

Фокус-группы

Интервью с ключевыми стейкхолдерами

Анализ статистических данных

Анкетирование участников

Наблюдение

Какие методы сбора данных вы использовали чаще всего?
(% ответов, множественный выбор до 3 вариантов ответа) Можно предположить, что 

респонденты в основном 
отдают предпочтение 
методам, требующим 
меньших ресурсов.

Более низкая популярность 
качественных методов (фокус-
группы, интервью) 
и креативных подходов, может 
отражать дефицит 
экспертизы в данной сфере 
или ориентацию на 
количественные, а не 
качественные методы сбора 
данных.
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РЕЗУЛЬТАТЫИССЛЕДОВАНИЯ
ОТНОШЕНИЕКОЦЕНКЕСОЦИОКУЛЬТУРНЫХПРОЕКТОВ
СРЕДИГРАНТОПОЛУЧАТЕЛЕЙ (1/3)
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Оценка важна для повышения качества 
и результативности творческого 

проекта (% ответов, одиночный выбор)
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РЕЗУЛЬТАТЫИССЛЕДОВАНИЯ
ОТНОШЕНИЕКОЦЕНКЕСОЦИОКУЛЬТУРНЫХПРОЕКТОВ
СРЕДИГРАНТОПОЛУЧАТЕЛЕЙ (2/3)
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1,9
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Вопрос пропущен

Не знаю/не проводил

Скорее не согласен

Нейтрально

Скорее согласен

Полностью согласен

Оценка помогает лучше понять 
потребности целевой аудитории

(% ответов, одиночный выбор)
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РЕЗУЛЬТАТЫИССЛЕДОВАНИЯ
ОТНОШЕНИЕКОЦЕНКЕСОЦИОКУЛЬТУРНЫХПРОЕКТОВ
СРЕДИГРАНТОПОЛУЧАТЕЛЕЙ (3/3)
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Проведение оценки способствует 
профессиональному развитию команды

(% ответов, одиночный выбор)
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Вопрос пропущен

Не знаю/не проводил

Полностью не согласен

Скорее не согласен

Нейтрально

Скорее согласен

Полностью согласен

Оценка творческого проекта слишком 
сложна и отнимает много времени и 

ресурсов
(% ответов, одиночный выбор)

Респонденты положительно воспринимают значимость оценки социокультурных проектов для повышения их качества, 
понимания аудитории, привлечения финансирования и профессионального развития команды, 
в том числе для корректировки программ и проектов, выявление сильных и слабых сторон, формировать дальнейшие стратегии 
развития проекта. . 

Но вопрос о трудоемкости оценки вызывает неоднозначность. Можно предположить, что это связано с тем, что некоторые 
респонденты считают практику оценки творческих проектов трудозатратой: «оценка всегда субъективна», «большую роль в 
интерпретации результатов играет профессионализм оценивающего», «оценка отнимает время и внимание» .
При этом признают ее значимость и пользу для развития собственных проектов.
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СЛОЖНОСТИ, СВЯЗАННЫЕСОЦЕНКОЙВЛИЯНИЯПРОЕКТОВ
ВОПРОС: какие аспекты оценки, доказывающие влияние на формирование и 
укрепление традиционных российских духовно-нравственных ценностей, могут 
вызывать/ вызывают у вас наибольшее затруднение?

1. ТЕРМИНОЛОГИЧЕСКАЯ НЕОДНОЗНАЧНОСТЬ

- отсутствие единой терминологии (глоссария) , например для определения традиционных духовно –
нравственных ценностей, может создавать проблемы при формулировке критериев оценки и в процессе 
анализа данных

2. СУБЪЕКТИВНОСТЬ ОЦЕНКИ (интерпретация результатов зависит от профессионализма оценивающего) 

3. СЛОЖНОСТИ ИЗМЕРЕНИЯ ИЗМЕНЕНИЙ 

- отсутствие/незнание инструментов для оценки нематериальных эффектов (укрепление патриотизма, 
духовности, моральных ценностей, другое) 

- сложно перевести нематериальные эффекты в количественные показатели

3.  ОТЛОЖЕННЫЙ И КОМПЛЕКСНЫЙ ХАРАКТЕР ВЛИЯНИЯ

4. НЕХВАТКА МЕТОДОЛОГИЧЕСКИХ СТАНДАРТОВ: 

- отсутствие единых методик и индикаторов для оценки; 

- существующие подходы могут оказаться недостаточно объективными, а разработка новых требует 
экспертизы и ресурсов.

6. РЕСУРСНЫЕ ОГРАНИЧЕНИЯ: 

- проведение глубокой оценки влияния проектов требует времени, финансирования и компетенций, которых 
часто нет у грантополучателей
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РЕЗУЛЬТАТЫИССЛЕДОВАНИЯ
ГОТОВНОСТЬПОВЫШЕНИЯКОМПЕТЕНЦИЙВОБЛАСТИ
ОЦЕНКИ (1/2)
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49,6
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Совсем не заинтересованы

Скорее не заинтересованы

Нейтрально

Скорее заинтересованы

Очень заинтересованы

Насколько вы заинтересованы в развитии 
компетенций в области оценки социокультурных 

проектов? (% ответов, одиночный выбор)
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РЕЗУЛЬТАТЫИССЛЕДОВАНИЯ
ГОТОВНОСТЬПОВЫШЕНИЯКОМПЕТЕНЦИЙВОБЛАСТИ
ОЦЕНКИ (2/2)
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Привлечение специалистов по оценке в …

Выделение финансовых ресурсов на …

Обмен опытом с другими организациями

Демонстрация практической пользы …

Доступ к вебинарам и обучающим курсам

Консультации экспертов

Доступ к понятным и практичным …

Какие из следующих возможностей помогли бы вам 
развивать компетенции в области оценки в ближайшие 

два года? 
(Отметьте все подходящие варианты и оцените их 

важность от 1 до 3, где 1 - наиболее важно)

Наиболее важно Нейтрально Наименее важно Пропуск

Респонденты в первую очередь заинтересованы:

• в методической и экспертной поддержке;

• в доступных образовательных программах
Можно предположить, что грантополучатели испытывают недостаток структурированных знаний и навыков для 
самостоятельной оценки проектов 
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Демонстрация практической 
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Обмен опытом с другими 
организациями

Доступ к вебинарам и 
обучающим курсам

Доступ к понятным и 
практичным методикам оценки

Выбор возможностей для развития 
компетенций в области оценки проектов



Спасибо за внимание!
фондкультурныхинициатив.рф

+7 495 150-50-15 Контактный центр 
ПФКИ

Подписывайтесь на нас
в социальных сетях

Telegram-канал
«Культурная волна»

@pfci.grants

@pfci_grants

https://t.me/+8Zx-
QJsF2JswZTQy

Telegram-канал
Форум "Яркие краски 
креативных индустрий»
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