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Яркие краски  креативных 
индустрий
Креативная площадка, предлагающая  к обсуждению новые подходы к оценке 

творческих проектов, над которыми будут работать профессиональные эксперты, 

представители регионов, деятели культуры  и креативных индустрий, а также участники  

успешно реализованных программ

Старт реализации проекта 
1.07.2023



А. Обратная связь (рассылки, 
формы обратной связи),

В. Количество и типы упоминаний в соцсетях 
(пользовательский контент),

С. Публикации

D. Статистика (по разным областям влияния)
через приложения, CRM… 

А. Опросы представителей заинтересованных сторон и 
экспертов

В. Опросы посетителей

C. Опросы команды

Непосредственно на событии, онлайн, в приложении 
проекта

Сбор (цифровых) данных Интервью / воркшопы

А. Организаторы проекта (команда
и приглашенные акторы)

В. Представители заинтересованных 
сторон из областей, в которых ожидаются 
изменения

C. Аудитория проекта (посетители)

D. Эксперты

Опросы и анкетирование

Методы сбора данных

Наблюдение

A. Включенное наблюдение

B. Тепловая карта площадки

C. Визуализация мнений и рефлексия
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Социокультурный результат Способ сбора данных

Расширение знаний
Количество и процент аудитории (в разбивке по типу населения), которые 
сообщают о расширении знаний о местной культуре в результате 
посещения представления /программы.

Опрос аудитории после выступления

Возросшее уважение
к искусству

Количество и процент зрителей/жителей сообщества (в разбивке по типу 
населения), сообщивших о том, что искусство стало более значимым для 
них в результате программ/выступлений.

Опрос аудитории после выступления
/опрос граждан

Возросшее уважение к искусству
Количество людей и процент аудитории (тип населения X), решивших 
после выступления заняться дополнительными художественными 
программами

Опрос аудитории после выступления

Обогащенный жизненный опыт
Количество людей и процент зрителей, сообщивших об 
улучшении отношения, обогащении ощущений после 
художественного представления

Опрос аудитории после выступления

Укрепление социальных связей 
в сообществе

Количество внешних программ/услуг, предлагаемых труппой Опрос местных жителей 

Возросшее 
значение/понимание 
сообщества

Количество партнерств с общественными организациями; количество 
выступлений без билетов

Организационные документы

Методы сбора данных



Проект "Искусство и душа Старксборо" – проект Фонда семьи Ортон 

Пример перечня возможных результатов/ методов сбора 
данных

Желаемые 

результаты / блага

Результаты Потенциальные методы сбора данных

Опрос Фокус-

группа

Анализ 

записей

Интервью Наблюдения

Проект «Искусство и 

душа», 

рассматривается 

членами сообщества 

как ценный

Увеличение числа участников различных событий, включая повторное 

участие и расширение участия («снежный ком») 

Х

Избранные и назначенные должностные лица публично одобряют 

проект и его ценность, участвуют в событиях

Х

Долгосрочные резиденты считают, что проект четко обозначил 

ценности, которые для них важны

Х Х

Постоянные и новые жители признают сходство в своих взглядах на 

сообщество, увиденные через истории / художественный «продукт»

Х Х

Отдельные люди видят потенциал применения подобных решений/ 

процессов к другим проблемам сообщества

Интервью с 

лидерами

Х

Процесс покрывает полный спектр вопросов землепользования 

/планирования в сообществе

Х «Х

«Арт-продукт», 

разработанный в 

резиденции, имеет 

значимость, 

становится значимым 

для жителей/ 

сообщества

Члены сообщества выражают гордость за продукт Х Х Х

Продукт идентифицируется как часть собственных активов сообщества, 

упоминается как городской ресурс

Х

Все больше художников вовлекаются в работу с сообществом Х

Лидеры сообществ делают выводы, связывающие искусство / дух 

продукта  с достигнутыми общественными решениями или прогрессом 

в их достижении

Х

Связь между продуктом и вопросами землепользования очевидна Х Интервью с 

лидерами

Х
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Вовлечение аудитории 
в обсуждение влияния культуры
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