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Логическая модель проекта «Мобильная опера-прогулка «Дмитрий Хворостовский. Начало» 
 

Целевая  

группа  

Деятельность/ 

активности  

Непосредствен-

ные результаты  

Показатели  Социальные результаты  

Краткосрочные  Показатели  Среднесрочные  Показатели  Долгосрочные  

Все целевые группы  Создание  
мобильная 
опера- про-
гулка  
«Дмитрий Хво-
ростовский.  
Начало.  

  

Сохранение  
исторической  
памяти о Дмитрии  
Хворостовском  

 

Созданный продукт 
обладает  
художественными  
качествами /  
художественной 
ценностью 
  

Мобильная опера- 

прогулка  
размещена  
в приложении 
«Мобильный худо-
жественный те-
атр» и на сайте 
организации.  
  

Потенциальные  
посетители узнали 
о мобильной   
опере-прогулке  
и проявили к ней 
интерес.  

  

Число публикаций в  
социальных сетях и СМИ.  
  

Число посетителей  
страниц с информацией 
о мобильной  
опере-прогулке.  
  

Число/доля переходов 
со страницы с общей  
информацией  
о мобильной опере  
прогулке  
непосредственно  
к мобильной  
опере-прогулке.  
  

Число скачиваний мо-
бильной оперы-прогулки 
в приложении МХТ.  
  

Число прослушиваний 
мобильной оперы-про-
гулки на сайте организа-
ции.  
  

Общее число посетите-

лей мобильной оперы-

прогулки  

  

  

  

  

  

  

Посетители  
мобильной 
оперы – прогулки 
получили  
эстетическое  
удовольствие  

  

  

  

  

  

  

Посетители  
мобильной 
оперы – прогулки  
получили новые 
культурно- 
исторические  

знания  

  

  

  

Посетители мо-

бильной оперы – 

прогулки вдохно-

вились  

примером, идеей  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Число  
посетителей,  
отметивших  
в обратной связи  
получение  
эстетического 
удовольствия.   
  

  

  

  

  

Число  
посетителей,  
отметивших  
в обратной связи  
получение  
культурно- 
исторических  
знаний.  
  

 

 

Число посетите-

лей,  

отметивших в 
обратной связи 
свои планы или 
мысли, возник-
шие в резуль-
тате  
посещения мо-
бильной оперы 
прогулки.  
 

  

  

Позитивное  
изменение образа 
жизни и ценностей  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Повышение  
гордости за свой  
регион и страну   

  

  

Число посетителей, 
отметивших  
при отсроченном 
сборе обратной 
связи влияние  
посещения  
мобильной  
оперы -прогулки  
на изменения образа 
жизни и ценностей.  
  

  

  

  

 
 
 
 
 
 
Число посетителей,  
отметивших в об-

ратной связи чув-

ство гордости за 

свою страну, свой 

регион.  

  

Улучшение  
в обществе  
отношения  
к культуре  
и историче-
скому  
наследию   

  

  

  

  

  

  

Жители  
г. Красноярска и края  

Проведение 
рекламно-ин-
формационной  
кампании  

в социальных 

сетях и СМИ г. 

Красноярска  

Жители Краснояр-
ска и края,  
узнавшие  
о мобильной 
опере-прогулке, 
проявили к ней  
интерес.  
  

Жители г. Красно-

ярска и края  

посетили  

мобильную  

оперу-прогулку.  

Число публикаций в со-
циальных сетях и СМИ г. 
Красноярска.  
  

  

Число жителей г. Красно-
ярска и края, посетив-
ших мобильную  
оперу-прогулку  
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Посетители  

Мобильной 

оперы-прогулки 

рекомендовали ее 

посещение 

  

  

  

  

  

Туристы из других 

регионов  

Проведение 
рекламно-ин-
формационной  
кампании в фе-

деральных 

СМИ.  

Жители других ре-
гионов (туристы), 
узнавшие о мо-
бильной опере 
прогулке, проявили 
к ней интерес.   
  

Жители других ре-

гионов (туристы) 

посетили мобиль-

ную оперу-про-

гулку.  

Число публикаций в фе-
деральных СМИ.  
  

 

 

 

 

Число туристов, посетив-

ших мобильную оперу-про-

гулку.  

 

  

Число посетите-

лей, рекомендо-

вавших посеще-

ние мобильной 

оперы -прогулки 

Повышение тури-

стической привле-

кательности реги-

она  

Число туристов, 
которые указали 
наличие возможно-
сти посещения мо-
бильной  

оперы-прогулки  

как одну из причин 

выбора г. Краснояр-

ска для туристиче-

ской поездки.  

Вклад в  

экономическое 

благополучие 

региона  

Школьники и  

молодежь  

г. Красноярска  

Проведение  

информацион-

ной работы со  

школьниками   

  

Школьники, узнав-
шие о мобильной 
опере- 
прогулке, проявили 
к ней интерес.  

  

Школьники посе-

тили мобильную 

оперу-прогулку.  

Число встреч со школь-
никами.  
  

  

Число школьников, посе-
тивших мобильную  
оперу-прогулку   

Позитивное изме-
нение образа 
жизни и ценно-
стей  

  

Число школьников, 
отметивших при 
анкетировании 
(опросе) влияние 
посещения мо-
бильной  
оперы -прогулки на 

изменения образа 

жизни и ценностей.  

Повышение 
уровня патрио-
тического вос-
питания  
молодежи  
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Профессиональные 

сообщества (музей-

ные работники, про-

вайдеры туристиче-

ских услуг, педагоги 

музыкальных школ и 

училищ, театраль-

ные деятели) 

Информирова-

ние професси-

ональных со-

обществ ((му-

зейные работ-

ники, провай-

деры туристи-

ческих услуг, 

педагоги музы-

кальных школ 

и училищ, теат-

ральные дея-

тели) 

Профессиональ-
ные сообщества 
((музейные работ-
ники, провайдеры 
туристических 
услуг, педагоги му-
зыкальных школ и 
училищ, театраль-
ные деятели) 
узнали о мобиль-
ной опере-про-
гулке 
 
 
 

Число организаций (му-
зеев, музыкальных школ, 
туристических агентств и 
т.п), получивших инфор-
мацию о мобильной 
опере-прогулке. 
 
 
 
 
 
 
 
  

Профессиональные 
сообщества (музей-
ные работники, 
провайдеры тури-
стических услуг, пе-
дагоги музыкаль-
ных школ и училищ, 
театральные дея-
тели) распростра-
нили информацию 
о мобильной опере-
прогулке 
 

Число организаций 
(музеев, музыкаль-
ных школ, туристи-
ческих агентств и 
т.п), разместивших 
информацию о мо-
бильной опере-
прогулке на своих 
ресурсах  

Увеличилось 
число посетите-
лей мобильной 
оперы-прогулки 

Доля посетителей 
мобильной оперы-
прогулки, указав-
ших в качестве ис-
точника информа-
ции о ней ресурсы 
профессиональ-
ных сообществ или 
контакт с их пред-
ставителями, от 
числа опрошенных 
посетителей мо-
бильной оперы -
прогулки 

Сохранение ис-
торической па-
мяти о Дмитрии 
Хворостовском 

Красноярский Фонд 

развития искусства 

имени Дмитрия Хво-

ростовского 

Создание мо-
бильной 
оперы- про-
гулки  
«Дмитрий Хво-
ростовский.  
Начало. 

 

 

 

 

 

 

 

Мобильная опера- 
прогулка  
«Дмитрий Хворо-
стовский.  
Начало. (Синтеза-
тор Юность) раз-
мещена на сайте 
 
 
 
 
Заинтересованные 
стороны проин-
формированы о 
мобильной-опере-
прогулке 
 

Число информационных 
сообщений о мобильной 
опере-прогулке, отправ-
ленных по всем каналам 
(публикации, посты, 
письма). 
 
 
Число информационных 
сообщений о мобильной 
опере-прогулке, разме-
щенных третьими ли-
цами (не Фондом)  
 
 
 
 
 
 
 
 

Повышение числа 
посетителей 
сайта/страниц в со-
циальных сетях 
Фонда 
 
 
 
Повышение узнава-
емости Фонда и 
привлекательности 
 
 
 

Число посетителей 
сайта. 
 
 
 
 
 
 
Доля участников 
опроса, которые 
знают о деятельно-
сти Фонда, от об-
щего числа опро-
шенных. 

Повышение 
уровня когерент-
ности усилий 
Фонда по сохра-
нению историче-
ской памяти о 
Дмитрии Хворо-
стовском с дру-
гими организаци-
ями 
 
 
 
 

Число организаций, 
которые упоминают 
мобильную оперу-
прогулку или Фонд 
в целом в своих 
публикациях о 
Дмитрии Хворо-
стовском или до-
полняют свои про-
екты и программы 
посещением мо-
бильной оперы -
прогулки. 
 
Число совместных 
проектов Фонда с 
другими организа-
циями, направлен-
ные на сохранение 
исторической па-
мяти о Дмитрии 
Хворостовском. 
 

Повышение 
масштаба влия-
ния (интервен-
ции) в целях 
сохранения ис-
торической па-
мяти о Дмитрии 
Хворостовском. 

  


